Табела 5.2 Спецификација предмета
	Студијски програм/студијски програми: Менаџмент (модули: Пословно управљање 

	Врста и ниво студија: Основне академске (први ниво)

	Назив предмета: Међународни маркетинг

	Наставник (презиме, средње слово, име): Миловановић Р. Горан

	Статус предмета: Изборни у осмом семестру на студијском програму Пословно управљање -на модулу Менаџмент у туризму. Обавезан у шестом семестру на студијском програму  Пословно управљање - на модулу Маркетинг. Обавезан у четвртом семестру на студијском програму Пословно управљање -на модулу Међународни менаџмент. 

	Број ЕСПБ:                                                                      7

	Услов:                                                                               -

	Циљ предмета
Да се студентима пруже основна теоријска знања о вођењу бизниса по стандардима и импулсима светског тржишта као и да се презентирају маркетиншка искуства одређених међународно афирмисаних предузећа у циљу превазилажења међународне маркетинг миопије.

	Исход предмета
Знања, која ће студенти стећи после наставе и полагања испита, односе се на: а) примену маркетинга у процесу интернационализације пословања предузећа, б) развијање међународних маркетинг активности и програма како би се предузећа појавила и потврдила на иностраним тржиштима и в) упознавање искустава одабраних међународно оријентисаних компанија.

	Садржај предмета
Теоријска настава: а) дефинисање међународног маркетинга, б) концепцијска, функционална и предметна разлика између међународног маркетинга и међународне трговине, в) разлике између домаћег и међународног маркетинга, г) глобализација тржишта –покретачи и последице, д) утицај правне регулативе и културе на инструменте међународног маркетинга, ђ) концепт и подела међународних маркетинг истраживања, е) стратегије уласка и деловања на инострана тржишта, ж) специфичности и међународне димензије производа, з) третман, врсте и функције дизајна у међународном маркетингу, и) стратегије цена у међународном маркетингу, ј) економска пропаганда у међународним размерама, к) међународни директни маркетинг л) Интернет маркетинг.
Практична настава: бежбе, други облици наставе, студијски истраживачки рад.

Анализа трендова у међународном маркетингу; оцена пословна релевантности глобализације пословања; анализа утицаја варијабли окружења на међународни маркетинг програм.
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	Број часова активне наставе
	Остали часови
15

	Предавања:

60
	Вежбе:

15
	Други облици наставе:


	Студијски истраживачки рад:
	

	Методе извођења наставе
Презентације и анализе студија случајева; дискусије између чланова радионица у циљу проналажења најперспективнијих форми међународне тржишне експанзије домаћих компанија.

	Оцена знања (максимални број поена 100)

	Предиспитне обавезе
	поена
	Завршни испит
	поена

	активност у току предавања
	20
	писмени испит
	

	практична настава (вежбе, презентација студије случаја)
	10
	усмени испит
	50

	колоквијум-и
	20
	
	

	семинар-и
	
	
	


